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La thermovinification : point de
vue marche, interéts et limites
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Planete Bordeaux le 22/07/16

o -
ﬁ:. A -
' -
A »
-
!



Question : En ayant a I'esprit votre attitude par rapport au vin, veuillez examiner les énoncés ci-

Base = Tous consommateurs trimestriels de vin rouge, blanc ou rosé (n=1581)

Je sais ce que j'aime et J'ai
tendance a m’en tenir a ce
gue je connais —

Jaime régulierement essayer
des vins nouveaux, differents

.--/----

41%

15%

Peu importe ce que j'achéte, pour
autant que le prix soit raisonnable

I I Source: Wine Intelligence, Etude CIVB — monographie ‘France’ | Juillet/Ao(it 2015 (n= 2 200 répondants)

dessous et choisir celui qui s’applique le plus & vous

+ chez les <50 ans

21

= Un marché partagé entre ceux qui s’en tiennent a leurs habitudes d’achat et ceux qui recherchent des découvertes
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Dimensions d’'image testées Total = 100%

Que je suis fier de servir a mes amis

D'un bon rapport qualite-prix

17%
145 /

Convient pour tous les jours |G 10
Qui inspire confiance [ NEGNGNGNGNGEGEGEG -
4 De grande qualite || EGTTNGNGNGEGEGEGEGEGEGE s
De qualité fiable et constante [N 72 Dimens:ions d'image exert;ant.le plus
. _ d’impact sur I'achat de vin
L Au goltt du jour |GG 7
Convivial, parfait pour servir en compagnie || G ¢ Moyenne = 6%
[ Simple et accessible
Authentique [ Fier de servir J
L Un classique
Convient pour des occasions spéciales || IIEGzN 2% [ Un bon rapport ] [ Des vins pour }
Demodée | 3% qualité-prix tous les jours
Cher |} 1%
Fun I 0.4% De grande De qualité fiable [ Qui f}":-'jpf}"e }
Un vin qui permet des découvertes || 0.4% qualite et constante ALl
Fait voyager, penser aux vacances | 0.2% Au golit du
Jjour
CIVB - service Economie & études Source : étude Wine Intelligence, 2015

= De nombreuses attentes sont liées directement ou indirectement au profil et au goGt du vin
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Question : Dans quelle mesure pensez-vous que les affirmations et mots suivants sont appropriés pour décrire les vins de cette région ?
Moyennes des scores attribués sur une échelle de 1 4 10 (ol 1="Pas du tout approprié' et 10="Parfaitement approprié')
Base=Tous consommateurs de vin trimestriels

Moyenne des mesures attribuées sur une échelle de 1 a 10

a N
" J
p S ——
3 Une grande variété de vins (couleurs, golts etc.)
" J
4 | Des vins que je recommanderai 3 mes amis/ma famille
a N
" J
9 Je connais bien les vins de Bordeaux m
Des vins qui peuvent étre proposés aussi bien

en bouteilles que dans d'autres types de formats

CIVB - service Economie & études

Source : étude Wine Intelligence, 2015

—> Bordeaux reconnu pour son classicisme, mais aussi pour sa variéte
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Les interets de la thermovinification

Interets Attentes consommateurs

Plus de souplesse, de fruit et de couleur ~ Attente marquée chez les jeunes, moins
attaches au classicisme et a la tradition

Une palette supplémentaire pour adapter Variete des vins (goUts)

les profils et les assemblages Adaptation a la diversité des profils
consommateurs
Une plus grande constance, moindre Qualite fiable et constante

dépendance de l'effet millesime

Une phase de vinification qui necessite Vins concentres et fruites a des prix
moins de main d’‘ceuvre et de cuverie maitrisés



Les limites de la thermovinification

Une typicité Bordeaux moins marquée Importance de la tradition/lI'héritage,
particulierement en zone francophone et
chez les consommateurs > goans

Des goUts plus homogenes, plus La variete des vins (goUts) est importante
standardises pour les consommateurs
Un investissement important qui Accessibilite

necessite des volumes pour s'amortir

Des capacités de garde inferieures Tradition des vins de Bordeaux qui
necessitent de la garde pour atteindre
leur apogee



* L'acces a des profils differents, permettant d'elargir la cible des consommateurs
potentiels

* Une plus grande constance des profils

* Mais une moindre typicité donc une moindre différenciation par rapport aux
autres vignobles

—> Les assemblages issus de thermovinification et de vinification traditionnelle
permettent d’associer les avantages des 2 techniques et de s‘adapter aux attentes
specifiques des consommateurs et au profil du millésime
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