
PHASE 2 CONCOURS

La phase 2 regroupe la période de 

teasing du jeu concours, puis son 

lancement et f inalement l ’annonce des 

gagnants.


Cette phase s’est étendue du 10 juin au 

18 juillet  et comptabilise au total  14 

publications.



LES CHIFFRES CLÉS

INSTAGRAM & FACEBOOK

3 5 7 9 0

I M P R E S S I O N S
G É N É R É E S

L I K E S  
G É N É R É S

A B O N N É S
G A G N É S

8 7 1 8 1

C L I C S  S U R
L E  L I E N

1 6 6

Résultats satisfaisants pour cette phase 2. Le concours à suscité l ’engouement

recherché sans avoir à sponsoriser massivement les contenus.



ANALYSE ET 

STATISTIQUES

INSTAGRAM



EN QUELQUES CHIFFRES…
I N S T A G R A M

1 0  J U I N  :  2 6 8 8 

1 5  J U I L L E T  :  2 7 2 9

+ 4 1  A B O N N É S

A B O N N É S

I N T E R A C T I O N S  A V E C
L E S  P U B L I C A T I O N S

6 2 4  
I N T E R A C T I O N S

6 , 2 2 %  

S U R  L ’ E N S E M B L E  D E S
P U B L I C A T I O N S  D E  L A

P H A S E  2

T A U X  
D ’ E N G A G E M E N T

L I K E S

3 2 

L I K E S  E N  M O Y E N N E

P A R  P O S T S

5 7 4  

E N  M O Y E N N E  S U R  
L ’ E N S E M B L E  D E S  

P U B L I C A T I O N S  D E  L A
P H A S E  2

I M P R E S S I O N S



PHASE DE TEASING

JEUDI 10 JUIN SAMEDI 12 JUIN MARDI 15 JUIN VENDREDI 18 JUIN

I N S T A G R A M



CONCOURS

JEUDI 1 JUILLET SAMEDI 3 JUILLET LUNDI 5 JUILLET VENDREDI 9 JUILLET DIMANCHE 11 JUILLETMERCREDI 7 JUILLET

I N S T A G R A M



ANNONCE DU GAGNANT

LUNDI 15 JUILLET MARDI 16 JUILLET MERCREDI 17 JUILLET JEUDI 18 JUILLET

I N S T A G R A M



EN CONCLUSION
I N S T A G R A M

- Résultats globaux positifs :  taux d’engagement par posts

élevé, les contenus ont plu à l ’audience

- Au total,  les posts ont été vus 7659, une visibil ité

importante pour le jeu concours

- Au total,  3159 comptes ont été touchés dont 2077 comptes

non-abonnés :  le jeu concours à permis de se faire

connaitre auprès d’une audience plus large

- Durant la phase du concours, 40 clics sur le l ien de votes

ont été générés

- La phase de teasing et de concours sont celles qui ont

généré le plus d’engagement



ANALYSE ET 

STATISTIQUES


FACEBOOK



EN QUELQUES CHIFFRES…
F A C E B O O K

A B O N N É S   

I N T E R A C T I O N S  A V E C  
L E S  P U B L I C A T I O N S

1 , 4 7 %  

S U R  L ’ E N S E M B L E  D E S  

P U B L I C A T I O N  D E  L A  
P H A S E  2

T A U X  
D ’ E N G A G E M E N T

L I K E S

3 0 

L I K E S  E N  M O Y E N N E  

P A R  P O S T

2 0 0 5  

E N  M O Y E N N E  S U R  
L ’ E N S E M B L E  D E S  

P U B L I C A T I O N  D E  L A  
P H A S E  2

I M P R E S S I O N S

L I K E S  D E  P A G E

1 0  J U I N  :  4 7  0 2 5 

1 5  J U I L L E T  :  4 7  0 6 5 


+ 4 0  A B O N N É S

1 0  J U I N  :  4 7  0 8 2 

1 5  J U I L L E T  :  4 7  1 2 2 


+ 4 0  L I K E S

1 2 4 2  I N T E R A C T I O N S 


+ 2 %



PHASE DE TEASING

JEUDI 10 JUIN SAMEDI 12 JUIN MARDI 15 JUIN VENDREDI 18 JUIN

F A C E B O O K



CONCOURS

JEUDI 1 JUILLET SAMEDI 3 JUILLET LUNDI 5 JUILLET VENDREDI 9 JUILLET DIMANCHE 11 JUILLETMERCREDI 7 JUILLET

F A C E B O O K



ANNONCE DU GAGNANT

LUNDI 15 JUILLET MARDI 16 JUILLET MERCREDI 17 JUILLET JEUDI 18 JUILLET

F A C E B O O K



EN CONCLUSION
F A C E B O O K

- Résultats globaux positifs :  taux d’engagement par posts 

satisfaisant pour la plateforme, les contenus ont plu à 

l ’audience 

- Le post de lancement du concours ainsi que la période 

d’annonce ont suscité l ’ intêret des abonnés ce qui s’est 

retranscrit dans les l ikes. 

- Au total,  les posts ont été vus 28 131,  une visibil ité très 

importante pour le jeu concours


- Durant la phase du concours les publications ont générées 

126 clics sur le l ien de vote


