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LES BORDEAUX ROSES
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Les signatures girondines ont accusé le coup en 2016 a cause de mauvaises conditions printaniéres.
Elles ont aussi été contraintes de diminuer les opérations promotionnelles en raison de la hausse du
cours des rosés a la production.

En 2017, les opérateurs vont
animer leurs marques de roseés

a l'instar des Vignerons de Tutiac
qui feront déguster leur Carrelet
d'Estuaire dans un Wine Truck

a l'effigie de la marque.

renoue avec un volume satisfaisant
pour relancer les opérations pro-
motionnelles. Qui plus est, le
conseil interprofessionnel des vins
de Bordeaux (CIVB) va continuer
a soutenirla couleur avec ses cam-
pagnes de communication esti-
vales. Yvon Mau compte aussi sur
le relifting qu'il vient de réaliser sur
sa marque pour regagner du ter-
rain. Blaissac, la signature de Castel
quia opéré ce changement en 2015
sur son format phare, le Bag-in-
box¥, en a tiré profit.
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Les bordeaux rosés  ne 2015-2016, le cours moyen des %%g%%%%lg AUX JEU-CONCOURS
v nont pas été ala féte  bordeaux rosés a la productiona  ROSES, LA Les challengers de ce marché sont
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hypers et supers selon IR], leurs  cieusesde préserverleursmarges.  FREDERIQUE LENOIR, Truck rosé, un ancien Tube Citroén
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volume et de-4,8%envaleurpour  animé leur référence. « Or surla  gywean Mau la route », annonce Patrice Bodin
sélablira 8,1 millions delitres. Soit  catéaorie des bordeaux roses, la pro- directeur commercial des Vigne-
une perte seche de 500 000 litres,  motion influe sur les ventes de rons de Tutiac qui ont lancé la
l'une des plusimporiantesdes AOC  maniére importanie, estime Frédé- signature Carrelet d'Estuaire en
aucoursdelapériode. Les marques  rique Lenoir. Il faut avoir des argu- 2015. Laquelle flirte aujourd’hui
n'ont pas résisté a ce dévissage.  menlts commerciaux pour convaincre avec les 200000 cols en GMS. « I
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acreurs de ce marché en font les  Lannée 2017 s'annonce sous de poursuit le responsable. Le site de
frais. A commencer par le leader  meilleurs auspices. Larécolte 2016 la marque va, en oulre, servir de
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baisses. « A linstar des autres vins campagne d'affichage en abris bus
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vaises conditions météo du printemps
2016, souligne Frédérique Lenoir,
responsable marketing d'Yvon Mau
qui commercialise la marque en
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VENTES DES FRINCIPALES MARQUES DE BORDEAUX ROSE

EN HYPERS ET SUPERS EN 2016.

Volume en €q. cols

Evoltition

tant Bordeaux, la signature de la
Maison Berirand Ravache, elle a
rejoint lagamme Audace qui coiffe
les cuvées « découverte » de len-

grande distribution. Mais il faul  yyecourt 590000 -16% treprise. « Cette gamme bénéficie

ajouter un autre facteur: le ralentis-  Baron de Lestac 457000 -B8% déjar d'une certaine notoriété, sou-

sement important des soutiens pro- :1[3:55“ ggé g%?) + 2211; % ligne Maria Deval, responsable
: il : alesan - : .

motionnels alloués G notre signature L Austeran 189000 1% marketing de la Maison Bertrand

au cours de la saison demiére. »

Yvecourt a en effet diminué de six
points la part de ses ventes sous
promotion. Car durant la campa-
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> Yvecourt et Baron de Lestac, en téte des ventes de la catégorie des
bordeaux roses. voient leurs ventes reculer en hypers et supers. Dans

ce paysage Blaissac, |a signature du groupe Castel, tire son épingle du jeu,

Le Bib®, qui représente B0 % de ses ventes, dope ses sorties,

Ravache. Notre bordeaux rosé va
en tirer avantage. » Bn 2017, les
marques de Bordeaux rosés sont
en posture de conquérantes. CS.
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